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2024 marque une étape décisive pour la Cité de
I'Economie.

Pour la premiére fois depuis son ouverture en 2019, la
Cité de 'Economie a franchile cap symbolique des100
ooovisiteurs. Une performance d'autant plus notable
quelles'estréaliséedansuncontextesingulier,marqué
par une saison estivale exceptionnellement calme
en raison des Jeux Olympiques et Paralympiques de
Paris.

Ce succes traduit la montée en puissance du musée
comme lieu culturel a part entiére, ot I'économie
se découvre sous un jour nouveau, vivant et
accessible a toutes et tous. Il sexplique aussi par une
programmation ambitieuse, a I'image de I'exposition
L'économie selon Astérix, qui a attiré a elle seule
plus de 28 ooo0 visiteurs et suscité de nombreuses
retombées presse.

En 2024, la Cité de 'Economie a poursuivi sa démarche
de croisement entre art et économie. Lexposition
Janine Niépce. Regard sur les femmes et le travail,
toutenjustesse et enengagement, a permis denrichir
le regard des visiteurs sur les transformations du
monde du travail. Elle a également affirmé la capacité
de Citéco a accueillir des expositions artistiques
de grande qualité, qui donnent a voir les sujets
économiques et sociaux a travers le regard d'un ou
d’'une artiste.

Dans la continuité de notre engagement pour la
création contemporaine, nous avons coproduit le
spectacle Les Surfeurs de la monnaie, dernier
opus d'une trilogie mélant théatre et grands récits
économiques. Créé a la Cité de I'Economie lors du
festival Ecocotiers, il a depuis été joué dans de
nombreux établissements scolaires, touchant des
milliers de lycéens.

La Cité de I'Economie, c'est aussi un laboratoire de
médiation. De nouveaux formats pédagogiques ont
vu le jour cette année, adaptés a la diversité de nos
visiteurs : familles, curieux, publics scolaires, mais
aussi publics éloignés, que nous avons davantage
touchés grace a nos actions hors les murs et notre
engagement dans le réseau RECA - Mission Vivre
Ensemble porté par le ministére de la Culture.

Enfin, notre attractivité repose également sur
la solidité de nos partenariats et notre stratégie
de développement. Lexternalisation de [lactivité
événementielle a MOMA Event a permis d'atteindre
nos objectifs tout en maitrisant les risques, tandis
que la signature d'une convention de mécénat
pluriannuelle avec CAPZA ouvre de nouvelles
perspectives.

A I'heure ol de nouveaux projets sannoncent pour
2025, je tiens a saluer I'engagement sans faille des
équipes de Citéco. Leur créativité, leur rigueur et leur
enthousiasme sont le moteur de nos avancées.
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2024 en un
coup d’celil

EXPOSITION PERMANENTE cf page1s

Lancement
expérimental
du Kiosque
d'actualité

cf. page 43

Validation du préprogramme
muséographique, dans le
cadre du renouvellement de
I'exposition permanente, en
lien avec I'agence Mycélium

cf. page1s

Conception et commercialisation a la rentrée
d’'un nouveau Parcours éducation financiére

a destination du collége en partenariat avec
EDUCFI et le Ministére de I'Education Nationale
(7 visites et 2 ateliers en anglais)

« L'Economie selon Astérix » cf. page 20

Adhésion Mission Vivre Ensemble
— RECA cf. page 10

o O O O e O e0O O

Janvier Février Mars

« VICES ET VERTUS DE LA SOCIETE DE

CONSOMMATION » cf. page 30

Avril

- LEgENde  -oeoeeeenn e
] Muséographie
T Expositions temporaires
| Actionsde médiation
- | saisonsculturelles .
B  ronctionnement

Mai Juin

Juillet Aolit

Signature d'une

CAPZA

convention de mécénat
pluriannuelle avec

Podcast « La
vraie vie des
champions »

cf. page 63

Septembre

Philippe Assalit / Portraits du monde cf. page 24

Janine Niépce / Les femmes et le travail cf page 26

« C'EST QUOI CE TRAVAIL ? »

cf. page 32

Participation aux Journées
de I'économie a Lyon

Participation aux Journées

Festival Ecocotiers
3éme édition du festival,

Création du

a Dijon

de I'économie autrement

du 25 au 28 avril 2024 cf. page 34

26-27 avril —
Création du spectacle

Les Surfeurs de la monnaie (Cie Les
Barbares), coproduit par Citéco.

Participation a La Nuit

des Musées

parcours famille

Participation aux Rendez-
vous de I'Histoire de Blois Animations « Noél

enchanté a Citéco»
et opération « Noél

solidaire »

Journées européennes
du patrimoine, le
samedi 21 septembre
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6000 Mm?

de superficie totale

dont 2400 M? d'exposition permanente
et 430 M? d'exposition temporaire

35 privatisations

et 4 événements

3 expositions partenaires

temporaires

356 ke

recettes billetterie

83 502 abonnés

tous réseaux sociaux confondus

48 877 visiteurs

du site internet en

49 819 abonnés a la chaine YouTube

moyenne chaque mois )
en décembre 2024

SOit +11,5% par rapport a décembre 2023

101 487 visiteurs

soit +10,1% par rapport a 2023

40 580 personnes venues en groupes
dont 75% de scolaires

et 25% d'adultes

8 nouvelles offres
de médiation

5 nouveaux épisodes de la

websérie éducative T'as Capte ?

1 festival )
10 conférences et tables-

/] spectacles en nocturnes NP
rondes animées a Citéco

O projections de films et et 12 hors les murs

documentaires

3 rencontres-signatures
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En 2024, la Cité de 'Economie a continué a
renforcer ses partenariats pour diversifier et
élargir son public.

Citéco a rejoint au premier trimestre

2024 la Mission « Vivre ensemble » du
ministére de la Culture ainsi que la RECA
(Réunion des Etablissements Culturels
pour I'Accessibilité) qui fédere une
cinquantaine d'établissements culturels
autour de la volonté de rendre la culture
accessible aux publics plus éloignés de ces
institutions. En avril, Citéco a participé,
en tant qu'exposant, au forum des 20 ans
de la Mission, favorisant ainsi de nouvelles
synergies.

Les partenariats avec la Mission Locale

de Paris et Cultures du Coeur ont été
reconduits, et de nouvelles collaborations
ontvu le jour, notamment avec I'association
Rejoué pour une collecte de jouets solidaire.

Au total, 62 groupes ont été accueillis (soit
plus de1 000 bénéficiaires). 12 ateliers ont
été organisés hors les murs, ainsi que 5
matinées de sensibilisation a destination
des relais du champ social.
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3 e Faire de
I'’economie un

sujet culturel

Exposition permanente :
renouveler le récit économique
Expositions temporaires : croiser
arts, société et économie —
Programmation culturelle et
événements —

Evénement phare : le festival
Ecocotiers —
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Cing ans aprés son ouverture, La Cité de 'Economie

a engageé une réflexion de fond sur son exposition
permanente. L'objectif : réinterroger les dispositifs
existants, enrichir les contenus, et répondre aux
attentes de publics toujours plus diversifiés. Ce projet

de renouvellement s’inscrit dans une volonté affirmée
de faire évoluer les formats de médiation, de renforcer
I'attractivité du musée et d’adapter I'expérience de visite
aux grandes transformations @économiques, sociales et
technologiques en cours.



2024 a constitué une année charniére dans la mise en
ceuvre de cette stratégie. Les premiers jalons ont été

pOSés a travers une série d'études, de diagnostics et de
tests grandeur nature, avec I'ambition de co-construire

un nouveau parcours muséographique plus lisible, plus
immersif, et plus en prise avec les réalités contemporaines.

La Cité de 'Economie a engagé a I'été 2023 une collaboration
avec I'agence de muséographie Mycélium pour lancer un
chantier muséographique d'envergure : le renouvellement
de I'expérience de visite. Cette derniére a d'abord réalisé un
diagnostic approfondi de I'exposition existante, en étroite
concertation avec les équipes de Citéco, avant de remettre
un préprogramme muséographique au printemps 2024,
validé par la gouvernance enjuin.

Paralléelement, une étude des publics et des non-publics

a été conduite en 2023 par l'institut de sondages et
d'enquétes Gece. Menée sur une période de cing mois,
d'aolit a décembre 2023, cette enquéte a mis en évidence

un fort taux de satisfaction parmi les visiteurs. Elle a
également souligné la nécessité de renforcer la notoriété de
Citéco et d'élargir I'offre a destination des publics individuels
et familiaux. Les résultats de I'étude ont été diffusés apres
validation.
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Début 2024 — Validation et diffusion
de I'étude des publics réalisée par la
société Gece, premiére enquéte de ce
type depuis I'ouverture de Citéco en
2019.

Mai 2024 — Lancement
expérimental du Kiosque, un nouvel
espace de décryptage de l'actualité
économique. Une évaluation a été
livrée a 'automne 2024.

Juin 2024 — \Validation par la
gouvernance du préprogramme
muséographique dans le cadre du
projet pluriannuel de renouvellement
global.

Juillet 2024 — Réalisation d'un
inventaire interne détaillé des
contenus de chaque espace
actuel, assorti d'orientations

muséographiques pour les futurs
aménagements.

Automne 2024 — Lancement d'un
marchépourlaréalisationd'uneétude
de programmation architecturale,
visant a améliorer laccueil, la
signalétique et les circulations dans
les espaces du musée.

Décembre 2024 — Production et
intégration dans Le Kiosque d'une
vidéo pédagogique sur le theme de
I'inflation.

Conception et mise sur le marché
d'un nouveau Parcours d'‘éducation
financiere a  destination  des
collégiens, en partenariat avec
Educfi et le ministére de I'Education
nationale.

Etude de conception de nouveaux
dispositifs muséaux sur le théme
du financement des entreprises, en
partenariat avec Educfi et Capza.
Lancement d'un marché pour la
refonte du Jeu du marché en vue de sa
nouvelle version.
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Les expositions temporaires offrent 'opportunité
d’approfondir certaines thématiques abordées dans le
parcours permanent, tout en explorant de nouveaux
sujets permettant de toucher un public plus large.
Elles s’inscrivent ainsi pleinement dans les objectifs
pédagogiques de la Cité.

Elles constituent également un levier essentiel de
fréquentation pour I'ensemble des offres proposées

par I'établissement, tout en contribuant de maniére
significative a sa notoriété. Lexposition « Léconomie selon
Astérix », présentée début 2024, en a offert une illustration
remarquable, saluée tant par le public que par la presse.

Toits Malesherbes

Période d'exploitation :
21 octobre 2023 - 21 avril 2024 (6

Salle des coffres

Période d'exploitation :
7 juin - 24 novembre 2024 (5

Hall Defrasse

Période d'exploitation :

mois) mois 1/2) tob ) )
. . . . octobre 2024 - 5 janvier 202
Fréquentation : 28 250 visiteurs 3 ; 24-5) 5
(3 mois)
Fréguentation : 8 495 visiteurs
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Total =92 181 Total =101 487
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En partenariat avec
Les Editions Albert René

- E
S ity
RENE

Détournée a des fins pédagogiques, la célebre bande dessinée
d'Uderzo et Goscinny aura permis a un grand nombre de visiteurs de
tous ages d'aborder les sciences économiques sous un angle ludique,
a travers des jeux, un labyrinthe, des outils numériques, des quiz
ainsi que des dispositifs sensoriels. Un franc succes dont la Gaule se
souviendra encore longtemps !

Venez voyager avec nous dans Is

économigques organisds en
successifs: le village, la eiti
et le monde connu.

LE PROJET

La maison d'Astérix et Obélix, celle d’Assuran-
cetourix perchée en haut d'un arbre, la forge
de Cétautomatix, I'échoppe d'Ordralfabetix...
Le village d'Astérix constitue un espace éco-
nomique a part entiére. Comment y échange-
t-on ? Avec quelle monnaie ? Quelles sont les
structures sociales qui l'organisent ?

Lexposition « Léconomie selon Astérix » a per-
mis & non moins de 28 oo visiteurs d'abor-
der les sciences économiques a travers des
jeux, labyrinthes, dispositifs sensoriels, outils
numeériques et autres quiz, accompagnés des
personnages emblématiques de l'univers des
irréductibles Gaulois : Ordralfabétix, Panora-
mix, Jules César ou encore Barbe Rouge!

Ce fut également l'occasion de (re)décou-
vrir certains des principaux concepts écono-
miques, comme la monnaie, le marché ou le
management, a travers I'exemple des albums
Obélix et Compagnie, Astérix et le chaudron et Le
Domaine des dieux.

Une des forces de la série Astérix, C'est aussi
la double lecture : des gags et des sentences
latines qui font le plaisir des petits et grands.
Lexposition prolonge ce principe en proposant
de voyager dans les albums et découvrir au fil
des pages neuf themes économiques organi-
Sés en trois espaces successifs : «Le Village»,
«La Cité Romaine», et «Le Monde connunv.

- péconomie

selon n\‘érix @

EXPOSITION
ITINERANTE

LAISSEZ-VOUS GUIDER PAR
ASTERIX ET SES AMIS POUR
UNE LECON D’ECONOMIE
UN PEU PARTICULIERE.

AlEAL | PAR Lo\TRAT,

) i&aus Y5 RANER,

1 neg o NEsT oY NILLE

2T 9le Nolis DeVoNs
Nolé 8KTrez ).,

Une scénographie originale et immersive pour
plonger dans 'univers pétillant d’Astérix

De nombreux jeux, dispositifs sensoriels,
applications numériques et autres quiz

Un stand photo pour se mettre en scéne comme
nos héros préférés

Une visite ludique sous forme de jeu de piste
interactif pour le jeune public

9 panneaux graphiques grand format
décryptant, a la lumiéere des albums d’Astérix, un
sujet économique tel que la monnaie, I'écologie,
les échanges internationaux ou le sport

Un livret pédagogique pour les scolaires

Exposition accessible a partir de 6 ans.
Une exposition produite par Citéco qui ouverte
a la location a compter du mois de mai 2024.
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PROGRAMMATION
SATELLITE AUTOUR DE
L'EXPOSITION

— Rencontre
avec le bédéiste Fabcaro, quatriéme
scénariste des aventures dAstérix et
auteur de Llris Blanc, sorti le 7 décembre
2023.

— Projection
- Astérix Le Gaulois, film d'animation de
Ray Goossens (1967)

— Projection - Astérix :
le Domaine des dieux, film d'animation
d’Alexandre Astier et Louis Clichy (2014)

— Projection -
Les 12 travaux dAstérix, dessin animé de
René Goscinny et Albert Uderzo (1976)

LE FIGARO

L'HISTOIRE

« Asterix et Obélix » permettent
aussi de comprendre I'économie

ASTERIX, UNE BD TRUFFEE
| DE CONCEPTS ECONOMIQUES

Telerama

Décryptage

HISTOIRES DE FRIX

Cltéco utilise Munivers d*Asiérix pour enseigner
& tous les rudiments de ['économie.

LA MONNAIE. Astérix et Obélix utilisent la monnaie
phare de I'économie romaine, le sesterce. Celui-ci
permet de donner un prix aux choses, qui varie
sedon le lieu de Fachat : un poisson vaut entre 1 et
3 sesterces au village, 53 Lutéce. A la fin d'Astérix
et le chaudron, le percepteur romain récupére des

COMMUNICATION

Campagne daffichage sur les quais
de métro a l'ouverture de I'exposition
Campagne insert de relance
en décembre sur les portes de
commerces et cafés

Campagne insert pour les derniers
jours de I'exposition en janvier
Partenariats : BFM Paris, Le Bonbon,
20 minutes, Paris Mdmes, RLT

RESULTATS

Forte de son succes, I'exposition, qui de-
vait initialement s'achever le 26 février
2024, a été prolongée de prés de deux
mois, avec une cléture le 21 avril.
La fréquentation totale de I'exposition
s'est élevée a 28 500 visiteurs.

Les visites de cette exposition représen-
tent pres de 40% de la billetterie sur les
mois d'exploitation (sans compter les ef-
fets d'appel sur I'exposition permanente).

Alternatives
Economiques

Astérix prof d’éco !

BeauxArts
Magazine [
Un petit cours d'économix ?

«ll est pas frais, mon poisson 7 Quelle meilleure initiation au pe}:t commer
Ordralfabétix, ce marchand breton qui importe ses marchandises de Lute
I'univers d/Astérix pour faire découvrir les arcanes de I'économie ! Comm

Bénéficiant par ailleurs de la couverture
médiatique de lasortiede Lirisblanc, 40%™e
album des aventures d’Astérix et Obélix
paru le 26 octobre 2023, cette exposition
a eu un effet considérable sur la notoriété
de I'établissement, en recueillant de tres
nombreuses retombées presse : envi-
ron 300 articles ou mentions dans la
presse, radio et TV, parmilesquels :

Presse écrite : Le Parisien, Sciences et
Vie Junior, Le Figaro...

Presse digitale : Le Bonbon, Sortir a
Paris, Nova...

Presse audiovisuelle / radios : LCl /
France3/M6/BFM Pariset Business...
Médias spécialisés économie

Presse jeunesse
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Présentée dans la salle des coffres de Citéco, cette exposition
temporaire est une véritable invitation au voyage et a la rencontre
des cultures. Dans cette série de portraits photographiques, Philippe
Assalit explore I'identité de ses modeéles et celle de leurs pays
d'origine. Par la technique du collage, l'artiste méle subtilement

les visages aux motifs de billets de banque actuels ou historiques,
révélant ainsila richesse culturelle de chacun.

LE PROJET

[l est surprenant que I'hnomme utilise
depuis plusieurs siécles des petits pa-
piers dessinés, les billets de

banque, comme moyen d’échange.
Chaque portrait invite a des voyages
réels et imaginaires par le truchement
de papiers dessinés, les billets

de banque. Chaque portrait joue avec
la mémoire gravée sur les billets de
banque, et cette mémoire est elle-
méme souvent gravée d'aprés photo-
graphie (car le billet a une histoire pa-
rallele a celledela

photographie dés sa naissance). P.
Assalit se plait a prélever comme bon
lui semble tel ou tel détail de cette
histoire, recodifiant le message origi-
nel porté par les billets de banque des
pays qu'il visite. Interférence, détour-
nement, assemblages, superpositions
sontles moyens de son écriture. « Cette
seconde peau » fait naitre un nouveau
visage, kaléidoscope des cultures et de
leurs signes.

PHILIPPE ASSALIT

Photographe plasticien, scientifique de
formation, Philippe Assalit s'intéresse
au corps et au portrait, a la frontiére de
la peinture, de la sculpture, du dessin,
et de la photographie. Inspiré par les
pionniers (collage, grattage, montage,
attaques chimiques, virage, colora-
tion...), il mixe les techniques du ma-
quillage, du dessin, de la peinture, du
montage et de la 3D, d'abord sur sup-
port argentique puis aujourd’hui avec
l'outil numérique.

Il travaille par séries (de 10 a100 photo-
graphies), chaque série envisagée soit
de maniére chronologique soit comme
une piece kaléidoscopique.

UKRAINE

Série de 5o photographies
2012/2024 (work in progress)
Tirage C Print

Formats 5o x 75 cm, 80 X120 CM



Avec cette exposition, Citéco met a I'honneur I'ceuvre de Janine
Niépce, photoreporter majeure du 20%™ siecle, qui a documenté
avec une rare authenticité le quotidien des femmes des années 50
a 9o. Organisée en trois parties, I'exposition présente une sélection
de soixante-dix photographies en noir et blanc de l'artiste, pour
certaines inédites.

LE PROJET

Au sein du foyer, sur leur lieu de travail
ou en téte des premiéres manifestations
du MLF, toute sa vie Janine Niépce aura
documenté le quotidien des femmes. Elle
déclara dans un entretien : « Je photo-
graphie les femmes dans leur trajectoire
compléte, de l'enfance a la vieillesse et
danstousles milieux. » Offrant uneimage
nouvelle de ses concitoyennes, bien loin
de celle faconnée par les hommes, elle
les montre actives, conquérantes, pleine-
ment actrices de la société.

Couvrantune périodede45ansen France,
de 1947 a 1993, I'exposition présente I'un
des sujets de prédilection de cette pion-
niere du photojournalisme militant :
I'émancipation des femmes, notamment
par le travail.

JANINE NIEPCE

Née en 1921 dans une famille de vigne-
rons bourguignons, Janine Niépce est
une lointaine parente de Nicéphore Nié-
pce, I'inventeur de la photographie. Elle
obtient en 1944 une licence d'Histoire de
I'Art et dArchéologie ala Sorbonneet, ala
méme époque, développe des films pour
la Résistance. Appartenant au courant
de la photographie humaniste, aux cotés
des Cartier-Bresson, Ronis et Doisneau,
Janine Niépce est attentive aux per-
sonnes qu'elle photographie, quel que
soit leur milieu social. Elle documente la
vie des jeunes, des ruraux, I'‘évolution de
la société, les métiers qui disparaissent
au gré de lirruption de la modernité, et
suit les luttes des femmes pour la liberté
de contraception, I''VG ou la parité.
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PROGRAMMATION
SATELLITE AUTOUR DE
L'EXPOSITION

Tous les dimanches a 16h3o

— Conférence « Les
femmes et le marché du travail », avec
Anne-Sophie Bruno, Vanessa Di Paola,
Stéphanie Moullet.

Sur le marché de I'emploi, les femmes
avancent avec détermination malgré
des inégalités persistantes, entre
stéréotypes de genre, écarts salariaux et
chdmage plus élevé, affirmant chaque

jour leur rdle dans la construction d'un
avenir plus équitable.

— L'Histoire oubliée
des femmes au foyer, film documentaire
de Michéle Dominici (2021)

— Les Années
Super 8, film documentaire de Annie
Ernaux et David Ernaux-Briot (2022)

ELLE A DOCUMENTE

LE TRAVAIL
DES FEMMES

LEE FAITS

Telerama

Janina Nldpce, regard
sur les femmes et ln ravall
Photographic

Photographe humaniste moins con-
e e Dolsnean er Rohar, janine
Nidpoe (1921:2007) a sisi wute = vie,
v s Lesicas, @ bes ditnes hymaing sur
lewif, En parthculicr bes femimies « dans
lete reafecradre compldne, do fenfimee
la viellesse et dans tous les miliows s,
Clhibtvo, i Paris, présere cinguant esi
de ses images, Péalisés entre les an-
1 1950 et 19690 ces noir ef blanc par-
firement modiles, 4 la composition
classique et sans eshroude, sont accro-
chés en frise et en U dans une grande
salle de Fandenme bangue & ls décorr
ton chargée - done 1 fr néanmaing
faire abstraction pour se concentrer
s Fereanvre dhe T prhewograpabe.
Celle-ci £'intéresse avec respect et
mprathie syl desfemomes, guielie
montre enacton: ménygére sortant La

COSVIOPOLITAN}
16 Les expos du mois

Foom sur Janine Nidpee

Cest 'une des premieres Francaises
journiistes et reporters dimages,

A travers ses photos pulssantes en
noiret blanc, Janine Nigpoe
témoigne de l'éwaluticn das femmes
dans la sockitd du XX siecke. De

I vie au foyer & lémancipation
grace au travail et au luttes fémi-
nistes, on plonge dans la réalité des
années 1950 & 1980 au féminin. Pour
parter de l'expo qui lui est consa-
criée, on reprend les mots de lartiste B8
£ur son travail; «Pour la premigra &
fois, on ne voyait phus seulement i
dis figures de riwe sur papior glacd, |8
mais des femmes lescheveuxen
bataille, surprises dans leur cuising, |
un enfant dans les bras (.. Les
hommes avaient I'habitude de pho-
tographier de belles femmes,
pasant pour des modiles de haute
couture, mais rarermant en train

die faire |a lessive! n anine Midoce
regard sur les fernmes et fo travail,
jusquiau 5 janvier, a la Cite

COMMUNICATION

Campagne d'affichage dans les
couloirs du meétro, associée a une
campagne vidéo

Partenariats média : Beaux Arts
Magazine, Télérama, LCEil, Le
Bonbon, Konbini, Brief.eco
Achatsd'espace: Le Parisien, Madame
Figaro, Femme Actuelle, Elle Grand
Paris, LExpress

« Décrypte une ceuvre » spécial Janine
Niépce (4 épisodes)

Vidéos en  collaboration  sur
Instagram : Margaux Brugvin (180
000 vues), Pils Paris (4 ooo vues),
Plan Cash (12 ooo vues)

RESULTATS

D’'un budget raisonnable (11 600%€),
cette exposition a rempli de nombreux
objectifs en termes de notoriété, de fré-
quentation et d'image de Citéco.

La fréquentation totale de l'exposition
s'est élevée a 8 495 visiteurs, dont 14
visites individuelles (235 personnes) et 15
groupes (255 personnes).

lesshee en 1961, ou lngénicure sur wn de Economie. Paris 17, citecofr

JPSEPE IR R I T R

Ce succes s'est accompagné d'un réel re-
nouvellement des publics, avec une part
importante de primo-visiteurs amateurs
de photographie ou intéressés par le
théme de I'exposition.

Lexposition a également renforcé I'image
de Citéco comme un lieu de référence
pour des expositions de qualité, a la croi-
sée del'art et de la science.

La communication sur les réseaux so-
ciaux a généré unimpact tres positif, avec
une augmentation notable du nombre de
followers et une meilleure visibilité des pu-
blications. Enfin, les actions menées en
relations presse ont permis de position-
ner Citéco aupres de journalistes spéciali-
sés en culture et en art, contribuant ainsi
a élargir les audiences touchées.

On dénombre ainsi environ 5o articles
de presse (presse spécialisée art, culture,
lifestyle et féminins), 15 posts d’influen-
ceurs et influenceuses et 225 ooo vues
sur les réseaux sociaux.
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Déployé sur quatre mois, ce second et dernier volet de la

saison culturelle consacrée aux vices et vertus de la société de
consommation a offert une programmation riche et variée. Concue
comme une invitation a la réflexion collective, elle a questionné nos
pratiques de consommation et leurs limites, notamment a I'aune
de la crise climatique. Avec I'appui de spécialistes, elle a permis
d'explorer les origines de cette société, son évolution sociale et
économique, ainsi que ses dérives et mutations actuelles.

PROGRAMMATION
CULTURELLE

— Premiére nocturne
de 2024, entrée gratuite a l'exposition
permanente et temporaire

— Spectacle Le sale
discours ou Géographie des déchets pour
tenter de distinguer au mieux ce qui est
propre de ce qui ne l'est pas (mise en
scene Pierre Guillois, avec David Wabhl,
production Incipit)

— Spectacle De la morue,
cartographie n°6 (Compagnie Vertical
Detour)

— Conférence-débat
« LAgora de I'Eco » en partenariat
avec [|'Association des Journalistes
économiques et financiers (AJEF)

Modeérés par la journaliste Edwige Coupez et
Cédric Fuentes, directeur des programmes
de [T'AEFR (Association Europe Finances
Régulations)

— « Comment
voyager demain ? », avec Garance Bazin
et Francois Polverel
Devenu un secteur majeur de 'économie
mondiale, le tourisme n'a cessé de se
développer au fil des dernieres décennies.
Entre tourisme éco-responsable, éthique
et écotourisme, de nouvelles facons de
voyager se dessinent.

— « Quel avenir
pour la mode ? », avec Pamina Koenig,
Marie Nguyen et Yann Rivoallan
A I'neure de la mondialisation, les enjeux
de l'industrie textile sont multiples. Alors
que fast fashion, vide-dressing et mode
éco-responsable ontinvesti les ménages,
comment produire et shabiller «
responsable » dans le monde qui nous
entoure?

— « Le défi de
I'alimentation », avec Alexandre Douard,
et Gautier Geiben

Lalimentation représente
en moyenne 24% de
lempreinte carbone
des Francais. Comment
s'alimenter de maniére
responsable et durable,
a I'échelle individuelle et
collective?

— Dopamine, une série
de Léo Favier et Arnaud

AGENDA CULTUREL

> AVRIL 2024

Viémont (France, 2019) JANVIER

— Product, une série de

Simon Buisson et Ludovic Zuili (France,
2015)

— Dezoom, une série de Simon Buisson et
Ludovic Zuili (France, 2015)

— LEFORUM
ECONOMIE ET PATRIMOINES, organisé
par la Direction générale des Patrimoines
et de I'Architecture, du ministére de la
Culture
— 5
représentations (dont 3 réservées aux
publics scolaires), du spectacle LES
SURFEURS DE LA FINANCE (Compagnie
Les Barbares)

Festival Ecocotiers, troisiéme édition

L'ECONOMIE SELON ASTERIX
Du 21 octobre 2023 au 21 avril 2024
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La révolution numérique et la transition écologique sont en marche
et rebattent les cartes de l'organisation et des conditions de travail,
de la gouvernance et des relations sociales au sein des entreprises.
Pour mieux comprendre les enjeux actuels et questionner le sens et
la valeur du travail aujourd’hui, cette saison a exploré I'histoire de
cette notion a la fois centrale et complexe, en mettant en lumiére les
profonds bouleversements qu'elle a connus du 19%™¢ au 21 siecle.

PROGRAMMATION
CULTURELLE

— « Respiration littéraire » :
lecture de textes par Léon Bonnaffé et la
comédienne Malvina Morisseau

— Rencontre avec Héléne Jaeger
Defaix, gestionnaire du fond Janine
Niépce et petite-fille de I'artiste

— Conférence « Le travail au 21¢
siécle : tendances et disruptions »

— Conférence
« Redonner du sens au travail
I'Economie sociale et solidaire comme
réponse a la crise ? », organisée dans le
cadre du Mois de I'Economie sociale et
solidaire, en partenariat avec les Journées
de 'Economie Autrement (JEA)

— Spectacle A la ligne (Cie D'ici Demain)

— Conférence-
débat « L'Agora de I'Eco » en partenariat
avec I’Association des Journalistes
économiques et financiers (AJEF)

— Spectacle Fibre (Cie D'akipaya Danza)

Modeérés par la journaliste Edwige Coupez,
et Pierre Rousseaux, rédacteur en chef
d'Oeconomicus, et Cédric Fuentes, directeur
des programmes de 'AEFR.

— « Finance
durable : comment s'y retrouver ? »,
dans le cadre de la semaine de la finance
responsable, et en partenariat avec
'AEFR (Association Europe Finances
Régulations).

— « Il était une
fois la grande histoire du travail », avec
Michel Pigenet

— « Le travail
n'est-il qu'un codt ? », avec Bruno Palier
et Etienne Wasmer

—«Lemarché
du travail : entre mythes et réalités »,
avec Michaél Orand, Gilbert Cette et
Thomas Breda

— « Le Sens du Travail :
enjeux et perspectives

citéco

pour I'individu C'EST QUOI
moderne », avec Thomas CE TRAVAIL?

Coutrot et Coralie Perez | CHAPITRE 1:

D'HIER A AUJOURD’HUI

—«L'ikigai: mettre
le sens au cceur de votre
travail », en partenariat
avec le Learning Planet
Institute

PROGRAMMATION CGLTURELLE

SEPTEMBRE=>

— Les Temps modernes, Film de Charlie
Chaplin (1936)

— Retour d
Reims (Fragments), Film Documentaire de
Jean-Gabriel Périot (2021)

— Portes ouvertes a Citéco, dans le
cadre des Journées européennes du
patrimoine 2024

— 6 représentations (dont 3 réservées
aux publics scolaires), de la trilogie LES
SURFEURS DE L'ECONOMIE (Cie Les
Barbares)

— Nombreuses animations familiales
« Noél enchanté a Citéco »

JANINE NIEPCE / REGARD SUR LES
FEMMES ET LE TRAVAIL
Du 3 octobre 2024 au 5 janvier 2025

DECEMBRE 2024
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PENSONS L’ECON

Avec cette troisieme édition, programmée du 25 au 28 avril
2024, le Festival Ecocotiers s'affirme comme un rendez-vous
incontournable du paysage culturel parisien, porté par une
identité singuliere : ala croisée du festif, de l'artistique et
du scientifique, il favorise la rencontre du grand public avec
I'économie et de grandes questions de société. Chercheurs,
penseurs, acteurs de terrain et artistes s'y sont réunis
autour de 24 événements mélant théatre, conférences,
danse, rencontres et médiation.

PROGRAMMATION
CULTURELLE

Soirée d'ouverture, en partenariat avec
Radio Nova.

- Emission spéciale avec Radio
Nova, en présence du public, avec une
sélection d'invités venus de tous
horizons (penseurs, auteurs, artistes...).

— Dancefloor éco et électro
signé Radio Navo

— Spectacle - Les Surfeurs de
I'économie
— Spectacle - Les Surfeurs de la
finance
— Visite - Zoom sur I'actu
—Rencontre-Un livre en
questions : « Les économistes
sauveront la planéte (avec un peu
d’aide) »
— Spectacle inédit - Les Surfeurs
de la finance
— Spectacle - Climax

— Projection — Pourquoi on se
bat

— Conférence Eco-média -
« La transition écologique du champ a
I'assiette : quels enjeux économiques
?»

— Conférence Eco-média -
« Quand la société rebat les cartes du
travail »

—Visite - La visite
détournée
—Visite - Zoom sur lI'actu
— Conférence Eco-média -« Le
b.a-ba de la dette »
— Spectacle musical disruptif
- Des Jardins et des Hommes : éloge de la
forét
—Visite - Zoom sur I'actu
— Rencontre - « Histoire de
I'argent : comment mettre en forme
I'économie ? »
— Spectacle - Les Surfeurs de la
monnaie
— Spectacle - Le Cabaret
philosophique

— Rencontre — Revue de
presse
— Linvité du podcast « Bonjour
Demain»
—Visite - La visite
détournée
—Rencontre- Un livre en
questions « La finance face aux limites
planétaires »
—Visite - Zoom sur I'actu
—Jeu participatif - Léco-game
— Conférence - « 2050, vers une
économie durable ? »
— Spectacle —SNATCH !



PARTENAIRES

Cette année encore, le festival Ecocotiers
a bénéficié de lappui de nombreux
partenariats.

B Edition 2023 | Edition 2024

3000
RADIO
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Easyn @ mics ova
2000 = n

regards
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sur 'économie
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1000 , " .
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Afin de mieux répondre a la diversité des publics, I'équipe
de médiation a renforcé son offre tout au long de 'année
2024, notamment par lI'introduction de visites en anglais
et I'extension du parcours en réalité mixte.

De nouveaux formats de médiation ont également été
développés, parmilesquels « Art d'Eco », « Zoom sur l'actu »
et « Ecogame », présentés a 'occasion du festival Ecocotiers
et ayant rencontré un vif succes aupres des visiteurs. Par
ailleurs, des ateliers hors-les-murs ont été spécifiqguement
concus pour les publics spécifiques, contribuant a renforcer
I'accessibilité et I'inclusion culturelle.



Visite - 1h - A partir de 14 ans

Inflation, pouvoir d'achat, taxe carbone,
marché de I'immobilier, guerre en Ukraine,
I'économie est au coeur de l'actualité.
Poury voir plus clair, Citéco innove. Une
médiatrice analyse un fait d'actualité et en
décrypte le mécanisme économique. Une
déambulation ludique et participative.

Atelier créatif - 1h - A partir de 8 ans

« Croissance », « dette », « marchés »,

« échanges » comme autant de sources
d'inspiration ! Dans cet espace libre
d'acces, piochez une carte, appropriez-
VOous un concept abstrait, puis laissez libre
cours a votre créativité artistique !
Chaque ceuvre est ensuite accrochée sur
le mur collectif de I'éco. N'oubliez pas de la
prendre en photo pour la partager sur les
réseaux sociaux !

Jeu participatif - 20 min - A partir de 12
ans

Un moment de divertissementala
découverte des notions économiques qui
ponctuent notre quotidien. Deux équipes
s'affronteront en plusieurs

manches. La solidarité et la collaboration
seront nécessaires pour remporter
I'épreuve et pourquoi pas, la victoire!

Inauguré en mai 2024, Le Kiosque met a disposition une
sélection de ressources — vidéos, articles, ouvrages

— en libre consultation, permettant aux visiteurs
d’explorer 5 grands enjeux économiques contemporains
: I'inflation et le pouvoir d’achat, les crypto-actifs, la
Politique Agricole Commune (PAC), les répercussions
économiques de la guerre en Ukraine, et le role de

I'intelligence artificielle dans I'économie.
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« Par ce nouvel espace,

Citéco fait le lien entre sa
programmation culturelle

qui met en avant la pluralité
des idées et des analyses
économiques et son parcours
permanent de l'exposition qui
lui s'attache d présenter les
notions fondamentales des
sciences économiques. Ainsi, le
Kiosque s'inscrit dans le présent,
pour donner plus et éclairer la
complexité du monde qui nous
entoure. »

— Philippe Gineste, Directeur de Citéco

——

‘h——-“fﬂ

’OrFil du Public

Dans le cadre de la refonte de son exposition
permanente, Citéco a testé en mai 2024 un prototype
baptisé Le Kiosque, dédié a l'actualité économique.
Installé dans le Hall Defrasse a la fin du parcours
permanent, ce nouvel espace vise a enrichir les
expositions avec un contenu en phase plus directe
avec l'actualité économique.

Deux configurations ont été expérimentées. Pour en
évaluer la réception, une étude a été confiée a I'agence
L'CEil du Public. Réalisée de juillet a septembre 2024,
elle alivré ses résultats en novembre.

La méthode s'est appuyée sur 24 entretiens : 18 courts
et spontanés (5 a 15 min) et 6 approfondis (1h) menés
avec des visiteurs aux profils ciblés. Au total, 29
personnes ont été interrogées, dont une majorité de
femmes (17) et de primo-visiteurs.

Le principe d'un espace consacré a l'actualité
économique séduit les visiteurs interrogés. Les
contenus sont jugés globalement pertinents,
mais gagneraient a étre davantage ancrés
dans l'actualité « chaude » et enrichis par des
supports visuels et des dispositifs interactifs.

Dans sa forme actuelle, et ce dans les deux
configurations testées, I'espace peine a capter
I'attention, susciter I'intérét et encourager
I'exploration. En cause : un manque de
visibilité, d'identification et d'attractivité.
Létude recommande de mieux délimiter
I'espace, de lui attribuer une signalétique et
une scénographie propres, et d'en faire un lieu
accueillant, convivial et propice a la pause,
prolongeant ainsi agréablement la visite. Des
refontes sont envisagées pour intégrer ces
constats.

""" Notre parcours découverte
. de l'économie touche & sa fin. 7

¥

UR POURSUIVRE
VOTRE EXPERIENCE
PARCOURS NOTRE OF FRE DE VISITES ET ATELIERS

DECOUVERTE e Guoée s ATeUER

> Mes premiers pas  Fabrique
DE LECONOMIE en économie ton billet!
ENTRESOL e %

) Temps:1heure

A partir de 7 ans

QU'EST-CE QUE L'ECONOMIE !

Les mercredis ecdmanches
Ammo

2. ACTEURS

Afin de faciliter I'acces a la richesse des contenus de I'exposition
permanente aupres du public familial, le fascicule de visite «
Parcours en famille » propose une sélection de 7 dispositifs ludiques
et interactifs. Mis en place a I'été 2024, ce parcours adapté permet
de se repérer facilement dans I'exposition et de partager une
expérience collective unique. D'une durée d'environ une heure, il est
recommandé pour les enfants dés I'age de 7 ans.

Cette nouvelle offre a rencontré un franc succes, avec 2000
exemplaires du livret distribués au cours de I'année.
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Mise en place a I'été 2022, la visite immersive « Voyage dans le temps »
propose aux visiteurs des 12 ans une expérience unique mélant
patrimoine et technologie. Equipés d'un casque de réalité mixte,

les participants parcourent Citéco tout en découvrant des scenes
virtuelles qui les plongent dans I'histoire du lieu.

Concue comme une chasse aux objets, la visite invite a observer de
prées la richesse de la décoration intérieure, les détails architecturaux,
et a découvrir anecdotes et secrets, piéce apres piece. Ce parcours
original tire toute sa singularité du cadre exceptionnel de I'Hotel
Gaillard, somptueuse demeure néo-Renaissance, et transporte les
visiteurs en 1882. Ony croise Emile Gaillard, banquier passionné d'art,
qui ouvre les portes de sa résidence tout juste achevée. Récitals,
intrigues familiales, et méme une séance de spiritisme rythment ce
voyage hors du temps.

Proposée initialement en 30 minutes, la visite dure aujourd’hui 45
minutes avec la conception de trois énigmes.

Chaque année, Citéco organise et participe a de
nombreuses conférences, contribuant a diffuser la
culture économique aupreés de divers publics et a faire
connaitre les activités de Citéco.

En 2024, Citéco a notamment pris part aux Rendez-vous
de I'Histoire de Blois, en proposant une table ronde sur le
théme « Le lieu d’habitation comme facteur d'inégalités ».
Cette rencontre a réuni Mathieu Perona (CEPREMAP) et
Ameélie Roux (cheffe économiste chez Saint-Gobain), autour
des enjeux liés a la géographie résidentielle et ses impacts
sur les inégalités économiques et sociales.

Citéco était également aux Journées de I'économie

de Lyon, avec une table ronde intitulée « La destruction
créatrice face aux enjeux environnementaux ». Ce temps
d'échange a permis a Katheline Schubert (Université Paris I)
et Mathilde Dupré (Institut Veblen) d’explorer les tensions
entre innovation, croissance et transition écologique.

En novembre, Ghislain Lauverjat, directeur des publics de
Citéco, a également participé a la ge édition des journées
de I'’économie autrement a Dijon, avec I'animation de six
ateliers ludiques.
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En 2024, Citéco a pu s'appuyer sur I'engagement de
nombreux partenaires, dont le soutien a été déterminant
pour renforcer son rayonnement, diversifier ses publics,
enrichir et valoriser ses contenus, et affirmer avec force ses
valeurs fondamentales d'accessibilité et de solidarité.

AEFR, AJEF, Ambassade de Lituanie, AMCSTI, APSES, Association I'économique ESCP, Banque de France,
BnF, CAPZA, Cercle des économistes, Cnam, Convergences, Cultures du cceur, Dauphine Musée du
Management du Cercle, Fondation Dauphine, Université Paris Dauphine — PSL, Direction des affaires
scolaires de la Ville de Paris, Easynomics, Ecole d'Economie de la Sorbonne, Ecole du Louvre, Econofides,
Education Nationale, Géant des Beaux-Arts, INALCO, INSEE, JEA, JECO, Learning Planet Alliance, Maison
du Management, Ministére de la Culture, Mission Locale de Paris, Mission Vivre Ensemble, Monnaie

de Paris, Musée Henner, Oeconomicus, R2E (Rencontres Entreprises Enseignants), Regards croisés sur
I'économie, Rejoué

CAPZA, plateforme européenne d'investissement privé engagée en
faveur du développement durable, devient mécéene associé de Citéco

pour la période 2024-2027.

A travers ce partenariat pluriannuel, CAPZA et Citéco unissent leurs
forces pour favoriser un meilleur acces a I'éducation financiere,

en particulier auprées des jeunes issus de milieux défavorisés.Ce
meécénat vise a faciliter I'acces de ces publics a Citéco et a enrichir
I'offre pédagogique du musée autour des thématiques clés que sont
I'entrepreneuriat, la finance durable et les compétences financieres
essentielles dans un monde en transformation. Parmi les actions
phares prévues dans le cadre de cet engagement : le financement de
20 000 entrées gratuites a Citéco au bénéfice de jeunes scolarisés en

éducation prioritaire ou dans des structures équivalentes.
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PARIS

Un contrat de concession a été signé en juillet 2023 avec le groupe
MOMA pour la gestion des activités événementielles de Citéco ainsi
que la création d'un service de restauration. D’'une durée de quatre
ans, ce contrat prévoit une redevance annuelle fixe versée a Citéco,
complétée par une part variable indexée sur le chiffre d’affaires du
concessionnaire, au-dela de seuils définis.

Cette externalisation confiée a MOMA Event permet de concilier
maitrise des risques commerciaux et respect des objectifs
budgétaires. La direction des publics s'est mobilisée pour
accompagner l'installation du concessionnaire et garantir la
continuité et la qualité des événements organisés a Citéco.

Mettre 'économie en scene : tel est le pari lancé par Citéco en 2021 a
la compagnie Les Barbares avec la création du spectacle Les Surfeurs
de I'économie. Fort du succes du premier opus, un deuxieme épisode,
Une bréve histoire de la finance, a vu le jour en 2023.

Le troisieme et dernier volet de la trilogie, Une bréve histoire de la
monnaie, est venu clore cette aventure scénique. La premiére a eu lieu
en avril 2024, dans le cadre du Festival Ecocotiers.

En 2024, ce spectacle a déja totalisé 45 représentations : 27 en Tle-
de-France — dont18 a Citéco —, 12 en régions, et 6 a I'international.
Une dynamique de tournée qui, pour les trois piéces, est loin d'étre
terminée!
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LES BARBARES

La compagnie Les Barbares est une compagnie
émergente basée dans le 20™ arrondissement

de Paris et fondée en 2019 par le metteur en scéne
Jérémie Lebreton au coté de la comédienne Jeanne
Guittet.

Suite a une commande de la Cité de I'Economie,

la compagnie s'attéle en 2021 a la création Les
Surfeurs de I'économie, un triptyque qui traite des
grands sujets liés a 'économie (économie, finance,
monnaie).

« Le propos, décalé mais toujours rigoureux, permet de
saisir les enjeux de grandes théories économiques et de
réaliser qu'elles sont d la portée de n'importe quel esprit
curieux. Il montre que I'économie n'est pas une affaire
de spécialistes mais une discipline porteuse d'éléments
de réflexion dont chacun peut se saisir pour analyser le
monde qui 'entoure. »

— Caroline Gey, enseignante en CPGE, Lycée
Carnot (Paris)

FQ o
joue

Le jouet
solidaire

membre du rdseas Rejouons Solidaire

En paralléle des animations culturelles « Noél enchanté a Citéco »,
organisées les samedi 14 et dimanche 15 décembre, 'opération « Noél
Solidaire » a été menée en partenariat avec I'association Rejoué.
Cette initiative reposait sur une collecte de jouets, permettant a
chaque donateur de bénéficier d'une entrée gratuite a Citéco.

Au-dela de sa dimension festive, 'opération visait a sensibiliser tous
les publics aux enjeux de 'économie circulaire et de la solidarité.

Les jouets collectés ont été triés, nettoyés et remis en état par des
personnes accompagnées vers I'emploi durable et I'inclusion sociale,
avant d'étre revendus a prix solidaires ou offerts a des enfants en
situation de précarité.

Cette action a rencontré un vif succes, rassemblant plus de soo
participants.
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En 2024, la fréquentation a encore connu une nette
progression. Des campagnes de communication

ciblées ont été déployées pour chaque exposition,
combinant affichage et partenariats stratégiques.
L'exposition « Léconomie selon Astérix » a rencontré

un succés médiatique remarquable, renforcant
significativement la notoriété de Citéco auprés du
grand public, en particulier des familles. Le musée tire
également profit de la popularité de ses contenus vidéo,
plébiscités notamment par les jeunes. La qualité et le
renouvellement régulier de la programmation culturelle
participent a la fidélisation des visiteurs tout en attirant
de nouveaux publics.




Développement d'une stratégie
d’influence afin de toucher des

Une présence renforcée dans les publics ne connaissant pas la Cité de

espaces de circulation parisiens I'Economie
Deux campagnes d'affichage Collaborations régulieres avec des
dynamique Médiatransport créateurs et créatrices de contenus.
Trois campagnes d'ampleur dans le Evénements a  destination des
metro parisien - exposition Janine createurs et creatrices de contenus En 2024, Citéco a poursuivi le développement de sa stratégie
Niépce : Regard sur les femmes et le culture, actualité, patrimoine et ) ) ) i )
travail (17 octobre, 10-23 octobre) ; économie. de communication directe, en consolidant la relation avec ses
une campagne institutionnelle creée différents publics a travers plusieurs formats de newsletters
par l'agence Madame Bovary déployée a iblé
l'automne 2024 destinée a développer ~ Des vidéos pédagogiques pour ciDlees.
la notoriété du musée et attirer de poursuivre notre mission de diffuser
nouveaux publics sur notre parcours les connaissances économiques au : PN ,
permanent. plus grand nombre La newsletter mensuelle, diffusée a plus de 14 coo abonnés,
Del'affichagepourlepublicde proximité constitue un outil essentiel de fidélisation. Elle présente
dansles commerces parsiens ngézzzetfgzourcomprendre I'ensemble de I'offre du musée — expositions, programmation

culturelle, actions pédagogiques et actualités — et contribue

a renforcer la notoriété de Citéco aupres d'un public curieux et
fidéele.

Une newsletter dédiée aux enseignants permet d'entretenir
un lien privilégié avec la communauté éducative. Elle met en
avant les ressources pédagogiques, les offres de formation et les
activités scolaires proposées par Citéco, consolidant ainsi son
role de partenaire de référence de I'Education nationale dans la
diffusion de la culture économique.

Enfin, des newsletters “flash” sont envoyées ponctuellement
pour relayer des actualités majeures ou des temps forts de
programmation, favorisant la réactivité et la mobilisation des
publics autour des événements du musée.

sirdes lingots Grace a cette stratégie éditoriale segmentée, Citéco entretient un lien
sans i wrison = ' régulier, personnalisé et qualitatif avec ses publics, tout en renforcant
la visibilité de ses actions et la cohérence de son image aupres de ses
différentes cibles.

L
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Des partenariats de billetterie et communication avec des
institutions culturelles qui nous ressemblent. Convaincus que
la collaboration entre les différentes institutions ne peut qu'étre
vertueuse, nous mettons en place de nombreux partenariats et
ponts avec d'autres institutions culturelles.

En 2024, Citéco a bénéficié d'un large éventail de partenariats
médias, reflétant la diversité de ses publics et de ses thématiques.
Le musée a ainsi collaboré avec des titres de la presse culturelle et
artistique (L'CEil, Télérama, Beaux-Arts Magazine, Le Quotidien de I'art),
économique (Brief.eco, L'Express, BAM/QDA), mais aussi grand public
et lifestyle (Madame Figaro, Femme Actuelle, Le Parisien, Le Bonbon).

Les médias jeunesse et numériques ont également contribué a sa
visibilité, notamment Konbini, Artips ou encore Y'en a marre du square.

Cette pluralité s'est prolongée dans les campagnes d'achat d'espaces
publicitaires, menées sur des supports a forte audience et a tonalités
variées : Le Parisien, Madame Figaro, Femme Actuelle, Elle.fr et Elle Grand
Paris, ainsi que dans la presse locale (Cithéa - Paris 17, Paris 8, Paris 16,
Neuilly Magazine).

Portée par le succés des expositions LEconomie selon Astérix et Janine
Niépce, Citéco a enregistré pres de 479 retombées presse en France
surl'année, tous médias confondus, témoignant de la vitalité et de
I'attractivité croissantes du musée.

OLYMPIRDE

CULTURELLE

A l'occasion des Jeux Olympiques et Paralympiques de Paris en juillet
et ao(t 2024, Citéco a choisi de s'intéresser a la réalité méconnue des
athléetes, au-dela des projecteurs et de la médiatisation. Le podcast

« La vraie vie des champions » donne la parole, a raison d'un invité
par épisode, a des athlétes de haut niveau, qui livrent, sans filtre,
leur témoignage sur les enjeux économiques, sociaux et personnels
auxquels ils sont confrontés au quotidien.

Ce podcast a été diffusé sur I'ensemble des plateformes de streaming
pendant les Jeux Olympiques.

Episode 1- Henry Chavancy
Episode 2 - Caroline Jouisse

Episode 3 - Badr Touzi

Episode 4 - Robert Citerne
Episode 5 - Blandine Pont

La vraic vie

das championyj,
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Au cceur de sa mission de médiation et d'éducation économique,
Citéco ceuvre activement au service de la communauté éducative.
Le PGle Contenus participe a la conception et a la validation de
ressources pédagogiques a forte valeur scientifique, destinées en
priorité aux enseignants et aux lycéens des filieres SES et STMG. Ces
productions, directement articulées avec les programmes scolaires
de sciences économiques et sociales, visent a rendre les notions
économiques accessibles, vivantes et concretes.

Dans ce cadre, la série de vidéos“T'as capté ?" illustre pleinement
l'engagement de Citéco en faveur de la transmission des savoirs.
Réalisée en partenariat avec la Direction Educfi de la Banque de
France et |le prestataire 87 secondes, elle aborde des concepts
fondamentaux tels que la valeur ajoutée, le PIB, le budget de I'Etat ou
encore le déficit public, contribuant ainsi a soutenir I'enseignement
de I'économie et a renforcer la culture économique des jeunes
publics.

En 2024, la Cité de 'Economie a également lancé la série“2 minutes
pour comprendre”, un nouveau format court et visuel visant a
expliquer simplement un concept économique en deux minutes.
Cette initiative renforce le positionnement de la Cité de I'Economie
comme un acteur de référence dans la vulgarisation scientifique et
un partenaire privilégié du monde éducatif.

En 2024, le site internet de Citéco a accueillien moyenne pres

de 49 000 visiteurs par mois, pour environ 116 000 pages vues
mensuellement, soit plus de 585 000 visiteurs uniques sur I'année. La
fréquentation est restée stable de janvier a mai, a connu une baisse
saisonniere durant I'été, avant de repartir nettement a la hausse

a larentrée de septembre, portée par la nouvelle programmation
culturelle et le succes de I'exposition Janine Niépce.

Les contenus pédagogiques et les contenus liés a la programmation
du musée se partagent de maniere équilibrée le trafic (environ
50/50), confirmant le double positionnement de Citéco : a la fois
musée grand public et acteur éducatif reconnu.




Citéco s'impose ainsi comme une référence pour les enseignants

de sciences économiques et sociales, qui s'appuient régulierement
sur ses ressources numériques — notamment les capsules Genially,
les fiches pédagogiques et les contenus diffusés via Eduscol et
I'Education nationale — représentant plus de 585 000 visites en 2024.

Afin de renforcer sa visibilité en ligne, le musée poursuit la mise en
ceuvre d'une stratégie SEO et a engagé une modernisation du site :
optimisation du design, actualisation des contenus et amélioration
de l'expérience utilisateur.

Citéco est actif sur Instagram, Facebook, X, LinkedIn, TikTok

et YouTube. Confondues, les communautés en ligne du musée
représentent 83 502 abonnés en décembre 2024. Au cours de I'année
2024, on dénombre 1577 nouveaux gagnes sur Instagram et +5700 sur
YouTube. Le compte Instagram a enregistré une hausse remarquable
des visites, avec 15,3K en 2024 contre 4,7k en 2023.

Afin de dynamiser la réputation en ligne de Citéco, la

direction de la communication, du marketing et des

relations publiques a choisi de développer des collaborations avec
des créateurs et créatrices de contenu sur les réseaux sociaux.
Dotés d'une communauté importante ou réactive, ceux-ci ont été
des profils variés : patrimoine architectural, sorties culturelles,
vulgarisation économique...

Mois Vis.iteurs Nombre de
uniques pages vues
janv-24 56 699 143149
févr-24 52 412 131310
mars-24 52 412 123 443
avr-24 50 568 124179
mai-24 50 714 117 907
juin-24 36788 86313
juil-24 23 820 55 245
aolt-24 24 647 55 586
sept-24 64 203 154 222
oct-24 71458 162 848
nov-24 57 349 130755
déc-24 45 455 109778

191k vues

B20k vues

419K vues 212K vues
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Au 31 décembre 2024, I'équipe de Citéco comptait 26
ETP (Equivalent Temps Plein), auxquels s'ajoutaient 4
mises a disposition de la Banque de France. Au cours
de I'année 2024, 4 recrutements ont eu lieu ainsi que
2 changements de poste. La masse salariale totale du
musée s'éléve a 1576 ke pour I'année 2024.

La diversité des profils et la complémentarité des
compétences au sein de I'équipe sont un atout majeur pour
porter 'ambition muséale et pédagogique de Citéco.
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Direction

Batiment

Direction
Ressources

Direction

Générale

Directeur
Philippe Gineste
Adj. Jean-Yves Greuet*

Direction
Communication

Responsable
Gabriel Harris

Responsable délégué
services techniques

Sandrine Tasso

Régisseurs

eFrédéric Fostier
eDavid Aguilera
eLionel Urman

* Agents BD

Responsable
Jéréme Lozier*

Responsable
Amandine Blier

Responsable déléguée , .
projet éditorial Chargé de marketing

Eugénie de Vregille Alex Ouvrard

Responsable
Informatique
Arnaud Richeboeuf*

Responsable délégué
Finances et
coordination projets

Raphaél Bonetto

Chargée de
Comptabilité — RH

Marika Dingalt

F mis a disposition

Responsable
Ghislain Lauverjat

Direction

Contenus et Muséographie

Conseiller scientifique
- Responsable des
contenus
économiques

Jacques-Bernard
Sauner-Leroy*

4 )

\. J

Responsable des
expositions

Nicolas Mangeot*

Enseignant détaché

Laurent Gassier*

Responsable deleguée
aux mécénats et
partenariats culturels,
éducatifs et
institutionnels

Responsable déléguée
Programmation
culturelle

Aurélie Passerel

Chargé d’exploitation
et de billetterie

Andréa Fabro
Cheffe boutique
Saida Boufous
Chargée de réservation

Emma Lechaux

Chargée de
conception et de
coordination des

médiations

Régisseur programmation
et événementiel

Hervé Christin

Celia Chettab

eClémence Decleves
\\ _J

Meédiatrices

eAurore Basiuk
*Margot Renard
eSolene Boursier
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Responsable
Gabriel Harris

Responsable délégué(e)
services techniques

Sandrine Tasso

Régisseuses/Régisseurs

David Aguilera

S— Frédéric Fostier

Lionel Urman
Romain Baronnet
Hervé Christin

Responsable

Jéréme Lozier

Responsable Informatique
Arnaud Richeboeuf

Responsable délégué
Achats-Finances et
coordination projets

Raphaél Bonetto (budget,
détachement.provisoire-Muséo)

Chargé(e) de Comptabilité
-RH

Marika Dingalt

Direction Générale

Direction de la Communication

Responsable

Marion Devys,
Chirine El Messiri (intérim)

Chargé(e) de marketing
— Emma Lechaux

Assistant(e) marketing
Augustin Lherm de Tarlé

Chargé(e) de
— communication
Alexandre Laplace

Assistant(e) réseaux
sociaux
Anna Makelele

Chargé(e) de réservation
L groupes

Delphine Coudray

Directeur
Philippe Gineste

Adjoint(e) au directeur
Carine Bouthevillain

Direction des Publics

Responsable
Ghislain Lauverjat

Responsable délégué(e) aux
— mécénats et partenariats
Julie Baron

Responsable délégué(e)
— Programmation culturelle
Aurélie Passerel

Responsable

Nicolas Mangeot
Responsable délégué(e)

Raphaél Bonetto (budget,
détachement provisoire Muséo)

Responsable

Jacques-Bernard Sauner-
Leroy

Assistant(e) chargé(e) des
expositions
Elise Klein

Assistant(e) chargé(e) de
programmation
Juliette Lecat

Chargé(e) d’exploitation et de
— billetterie
Andrea Fabro

\\ Chef(fe) de boutique
Saida Boufous

Chargé(e) de conception et de
L coordination des médiations
Célia Chettab

Médiatrices/médiateurs
Aurore Basiuk
Soléne Boursier
Clemence Decleves
Margot Renard

Enseignant(e) détaché(e)
Laure Succi
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L'exercice 2024 se cloture sur un résultat bénéficiaire de 12
ke. Cette performance est portée par une hausse notable
de la fréequentation, qui se traduit par une augmentation
des recettes de billetterie (+12 % par rapport a 2023) et

de la boutique (+12 % également). Le café a bénéficié de

la dynamique des expositions, générant des revenus
significatifs. Ce sont toutefois les locations d'espaces qui
enregistrent la plus forte progression, avec une hausse
de +40 %, suivies des recettes non commerciales (dons,
meécénat, aides diverses), en augmentation de +187 %.

Sur le plan des dépenses, la masse salariale reste stable. Les
charges d'exploitation du batiment ont été maitrisées, et les
dépenses liées a la muséographie ont été volontairement
contenues, sansincidence sur la fréquentation.
Parallelement, I'action de réduction du nombre de
fournisseurs initiées en 2023 s'est poursuivie.

Dépenses de fonctionnement : 5459 ke
Dotation Banque de France : 4 500 ke
Résultat de I'exercice : 12 ke

Ticket moyen tous visiteurs : 3,5 €

Autres recettes
24%

Boutique
7%

Frais administratifs
et de gestion
2% Imp6éts, taxes & TVA
9%

Muséographie
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Du 14 aodt au 11 septembre 2023, le module de jeu « Négocier-Décider
» a été démonté et déplacé du Hall Defrasse vers l'atelier numérique,
dans le but de libérer I'espace afin de faciliter la programmation
d'événements culturels et d'en permettre la mise en location dans le
cadre d'opérations de privatisation.

Installé au coeur de I'HGtel Gaillard, dans un cadre unique et chargé
d’histoire, Inform Café offre aux visiteurs de Citéco une pause
gourmande et conviviale au fil de leur parcours. Ouvert depuis
mars 2024 et géré par MOMA Sélection, cet espace de restauration
propose des formules brunch chaque week-end ainsi qu'un format
afterwork les soirs de nocturne.




Le pble Batiment joue un role clé dans I'expérience des visiteurs, en
veillant a la qualité d'accueil et au confort des espaces (propreté,
ambiance, conditions sanitaires...). Il assure la maintenance
préventive des locaux et équipements techniques du musée,
garantissant leur bon fonctionnement. En lien avec les services
techniques, il contribue a la qualité du cadre de vie pour les visiteurs
et le personnel. Le pdle veille également au respect des normes de
sécurité en vigueur (CVC, ascenseurs, systéemes de sécurité incendie,
etc.).

Actualisation du Plan de Sauvegarde

des CEuvres
Aménagement et ouverture de'Espace Révision du  Document  Unique
Café Tourelle, concédé a Inform Café d’EvaluationdesRisquesProfessionnels
(MOMA GROUP) Suivi des dommages ouvrages en lien
Mise en service des Douves délimitant avec la direction immobiliére de la
la Salle des Coffres Banque de France

Réfection du Pont Mobile assurant
I'acces a la Salle des Coffres
Renforcement de la fiabilité des
installations de sdreté
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L'année 2025 verra I'aboutissement de plusieurs
chantiers préparés en 2024 et le lancement d’'un nouveau
cycle stratégique.

A la croisée des enjeux culturels, éducatifs et citoyens, Citéco entend :

Renforcer sa visibilité et sa notoriété, en poursuivant
I'élargissement de ses publics et en développant de nouvelles
collaborations nationales et internationales.

Proposer une expérience de visite renouvelée, a travers des
contenus repensés, des formats plus immersifs et une approche
encore plus sensible et transversale des grandes questions
économiques.

Accentuer son rdle d’institution culturelle et pédagogique,
en développant les actions d'éducation économique, les
partenariats éducatifs, et les dispositifs a destination des jeunes
et des publics éloignés.



Cette nouvelle phase stratégique s'accompagne d'un changement
de gouvernance : la direction de Citéco passera le relais au printemps
2025. Ce passage de témoin permettra de donner un nouvel élan au
projet de I'établissement, tout en s'inscrivant dans la continuité du
travail accompli depuis son ouverture.

Enjuillet 2024, une assistance a maitrise d'ouvrage (AMO)
muséographique a été recrutée pour élaborer le programme d'un
futur espace destiné aux enfants de 6 a 12 ans. Parallélement,

les grandes orientations de ce programme ont été soumises a
I'approbation des instances de gouvernance.

En décembre 2024, une assistance a maitrise d'ouvrage (AMO)
scénographique a été recrutée afin d'accompagner la conception de
cet espace spécifiquement dédié au jeune public.

Ce projet se concrétisera en 2025 par lI'ouverture d'une exposition
dédiée aux enfants et a leurs parents, consacrée a l'histoire et au
fonctionnement de l'argent.

En paralléle, de nouvelles expositions temporaires ainsi que de
nouvelles saisons culturelles qui vont thématiser et rythmer

la programmation culturelle sont en préparation. Ces projets
confirment la volonté de Citéco de croiser économie, art et société, et
d'offrir des approches accessibles, sensibles et renouvelées de sujets
complexes.

Citéco aborde 2025 avec une ambition forte : devenir un lieu de
référence, vivant et accessible, pour mieux comprendre les grandes
mutations économiques de notre temps.




Citécoremercie I'ensemble de ses partenaires.

Partenaire institutionnel
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citéco

Cité de 'Economie

Premier musée interactif d'Europe dédié a 'économie, la
Cité de 'Economie (Citéco) a ouvert ses portes en juin 2019.
Au sein de I'notel Gaillard, chef d'ceuvre de l'architecture
néo-Renaissance classé Monument historique et ancienne
succursale de la Banque de France, Citéco déploie une
exposition permanente de 24o0om? offrant un acces ludique
et pédagogique aux concepts, mécanismes et enjeux de
I'économie. Au sein de son espace d'expositions temporaires,
la Cité de 'Economie a accueilli des expositions autour de
thémes variés, et notamment Nés quelque part : I'expo dont
vous étes le héros, Largo Winch, aventurier de I'économie, Energie,
SoWatt ? ou encore L'Economie selon Astérix. Citéco comprend
également un auditorium accueillant les grands penseurs
de I'économie ainsi qu'un espace de restauration et une
boutique.

Citéco — Cité de I'lEconomie
Hotel Gaillard
1 place du Général Catroux, Paris 17
www.citeco.fr
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https://fr-fr.facebook.com/Cit%C3%A9-de-l%C3%A9conomie-et-de-la-monnaie-154188361415979/
https://fr-fr.facebook.com/Cit%C3%A9-de-l%C3%A9conomie-et-de-la-monnaie-154188361415979/
https://www.tiktok.com/@citeco
https://twitter.com/citeco_officiel
https://www.youtube.com/user/citedeleconomie
https://www.instagram.com/citedeleconomie/

